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presenters on ABC TV and Radio. However, there seems to be no shortage of bright young things who appear to know 

very little. If there is any such shortage, I would be entirely in favour of restrictions on the ABC’s appointment of them,

so that the ABC would have to retain and re‐engage the seasoned,  intelligent and educated presenters who have

gained our trust and appreciation over the years. 

So, apart from the competition for bright young things who appear to know very little, the ABC poses no competitive

threat to the commercial TV stations and radio shock jocks. However, it could in the future pose such a threat, albeit 

briefly. All that is required to turn the ABC into a competitor is some or all of the following: 

1. Continuation  of  Federal  Government  policy  to  bully  the  ABC  into meek  compliance,  through  spurious

complaints about coverage and content, and unnecessary inquiries such as this current one 

2. Maintenance of the already introduced revenue cuts, to deprive the ABC of investigative journalist resources

3. Continuation of  appointments of  persons with  views  inimical  to  the  role of  a public broadcaster  to  the 

selection  panel,  the  Board,  and  Senior  Management,  ensuring  the  inexorable  dumbing  down  and

emasculation of the ABC 

4. Privatisation 

The effect of some, or all, of these current strategies and policies will be to turn the ABC  into a carbon copy of a

commercial  provider.  Since  these  are  the  strategies  and  policies  of  the  present  government,  this would  be  the

expected  outcome  if  the  present  Federal  Government were  to  be  re‐elected.  Fortunately,  that  seems  unlikely. 

However, if this outcome were to come to pass, the ABC would almost immediately lose all of its current audience,

and without an audience would wither and die, and therefore be no competitive threat to anyone. 

SBS 

SBS  is  in  a  different  category,  being  part‐way  down  the  dumbing‐down  process  that  inevitably  results  from  the

introduction of advertising.  In  terms of audience  share,  I can only assume  that SBS 2  (now called Viceland) does

compete with the commercials, as the content bears little relation to what the SBS was set up to provide. Clearly, SBS 

also competes for the advertising dollar. 

All that is required to correct this is to remove advertising from SBS and fund it properly to do its job, then replace the

current management with people in tune with the original vision for the SBS, so that it can return to its former glories, 

while removing its challenge for advertising revenue from commercial stations with which it should have nothing in

common. 

Recommendations: 

1. Restrain the ABC from replacing seasoned, intelligent and educated presenters with bright young things who 

appear to know very little 

2. Reverse the current strategies for the ABC (set out in points 1 – 4 above) 

3. Remove advertising from SBS  

4. Fund SBS properly to do its job 

5. Replace the current SBS management with people in tune with the original vision for the SBS 

Yours sincerely 

Maurice Wilkinson 

 

 

 




